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一、字段规范的使用方式

本手册按四个层次组织字段，每个字段给出填写口径、示例与常见错误。规范的目标不是追求完整，而是保

证同一事实在不同页面上的表述一致。

二、主体层字段

主体层回答“这家企业是谁”。字段包括企业全称、成立年份、注册地、主营范围、服务区域与联系方式。

常见错误是把集团与子公司信息混写，导致模型无法判断服务主体。

企业全称须与营业执照一致；简称单列一个字段。

主营范围用动宾短语描述，避免使用行业黑话。

三、产品层字段

产品层回答“能提供什么”。字段包括品类、型号、关键参数、适用工况、交付周期与计价方式。参数必须

带单位，并注明测试条件；不同工况下的参数应分列，而不是取最大值。

型号命名规则单独说明，便于采购方按型号检索。

交付周期写明起算点，例如“合同生效后 30 个工作日”。

四、能力层字段

能力层回答“凭什么交付”。字段包括资质证书、产能、检测手段、服务网络与人员配置。证书需登记编号

与有效期，过期证书不应继续展示。

五、证据层字段

证据层回答“谁验证过”。字段包括项目名称（可脱敏）、行业、交付时间、验收方式与客户评价。案例应写

清问题、方案与结果，避免只写结论。

案例脱敏保留行业与规模，隐去客户名称与具体地址。

客户评价注明采集方式与时间。

六、字段维护与复核



字段按季度复核，产品停产、证书到期、服务区域变更需在 10 个工作日内更新。字段变更会影响相关页面

的表述，发布前应同步检查。

本文档为平台方法的摘要版本，用于沟通与内部对照。文中数据与结论随平台运营迭代更新，请以官网最新版本为准。
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